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Resumen:

Dentro de todo un enjambre de tecnologias, la precisa
combinacion que encontramos entre Internet, Dispositivos
Méviles y las Tecnologias de Geolocalizacién, permiten
y facilitan a sus usuarios el poder compartir y consultar
informacién en tiempo real, basada en localizacién y a su
vez beneficiarse de ella de manera rapida y sencilla. Ante
todo esto, multitud de sectores aprovechan y sacan partido
de estas tecnologias, percibiendo y alcanzando utilidades
de las mas diversas.

La evolucién del concepto de Geolocalizacion junto con el
rdpido crecimiento de los Sistemas de Informacion Geo-
grafica (GIS), han abierto un extenso abanico de nuevos
horizontes en donde los limites se ven marcados por la
capacidady laimaginacion de sus desarrolladores. Resulta
dificil cuestionar la importancia actual de este temay su
futuro potencial, con sus innumerables aplicaciones y
servicios concebidos o por concebir; que con total con-
sideracion, se basan en la informacién de “ubicacion” del
usuario: desde la seguridad, pasando por el seguimiento
continuado de personas, hasta el entretenimiento y el ocio,

el comercio, el turismo o la practica deportiva.
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Abstract:

Within a swarm of technologies, the precise mix found
between the Internet, mobile devices and Geolocation
Technology, enable and facilitate its users to share and
retrieve information in real time, based on location and
in turn benefit from the quickly and easily. Given all this,
a variety of industries leverages and take advantage of
these technologies, sensing and reaching the most diverse
utilities.

The evolving concept of Geolocation along with the rapid
growth of Geographic Information Systems (GIS) has ope-
ned awide range of new horizons in which the boundaries
are marked by the ability and imagination of its developers.
It is difficult to question the current importance of this
issue and its future potential, with its many applications
and services designed or conceived, that full consideration
is based on information “location” user: from security, to
monitor people continued to entertainment and leisure,

trade, tourism and sport.
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La Geolocalizacién al servicio de la sociedad

Introduccion

La Geolocalizaciéon ha llegado para quedarse [TEC11].
Hace solo unos afos que la tecnologia de localizacién tan
solo estaba al alcance de unos pocos. Hoy en dia estas
tecnologias estan transformando la forma en que vemos
y sentimos nuestro entorno.

La Geolocalizacién no solo se estd mostrando como una
de las tendencias emergentes mds interesantes en el
panorama tecnoldgico en los ultimos afos, sino que ha
resultado ser de gran utilidad en muchisimas éareas de
aplicacién como es el marketing, la publicidad, transpor-
te, seguimiento a personas, etc.

Hace solo unos anos que la
tecnologia de localizacion tan solo
estaba al alcance de unos pocos.
Hoy en dia estas tecnologias
estan transformando la forma en
que vemos y sentimos nuestro
entorno

Los medios sociales estan revolucionando el mundo, y
con ello la comunicacién de lo global a lo local, con una
continuada actualizaciéon a escala mundial por informa-
cién facilitada por los mismos usuarios. La ciudadania
global se ha convertido en una red global [SOZ12].

Definiendo Geolocalizacion

Geolocalizar significa conocer la ubicacion geogréfica
exacta de alguien o de algo. Es una idea sencilla y que
técnicas como los GPS (Global Position System) ya la han
hecho realidad para millones de personas alrededor del
mundo.

Es asi como, la Geolocalizacién es la identificacion de la
posicién geogréfica real de un objeto o persona, ya sea
ésta por medio de un dispositivo conectado a Internet, un
teléfono movil o cualquier otro aparato al que sea posible
su rastreo. Dicha localizaciéon puede ser en un plano de
dos dimensiones, como seria el caso de Google Maps,
o, en un plano de tres dimensiones (GPS). En los ultimos
anos, diferentes tipos de tecnologias han apostado por
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la Geolocalizacién, siendo extraordinariamente notable
el auge de esta en los dispositivos moéviles de ultima
generacién [BOV10].

Los verdaderos servicios basados en localizacién solo
empezaron a ganar terreno en el cambio de siglo, y en
especial desde que empezaron a popularizarse los smar-
tphone y demas dispositivos con GPS con conectividad a
Internet [CHA12]. Actualmente, las compaiias de servicios
de localizacién geogréfica se basan en los Sistemas de
Informacion Geogréfica y desarrollan plataformas que
proveen a los usuarios de herramientas para crear consul-
tas interactivas de direcciones y rutas, edicion de datos,
mapas, entre otros. Esto lo pueden hacer desde un sitio
web, un mapa para dispositivos como el GPS o desde un
teléfono mévil, ya que se puede establecer una locacion
desde direccidon IP, un contenido, una conexion Wi-Fi, o
simplemente con un dispositivo de posicionamiento GPS
[TOR11].

Los SIG (Sistemas de Informacién Geografica) representan
una version digital de buena parte de la cartografia deta-
lladay los datos de ubicaciéon que poseen organizaciones
que van desde los gobiernos nacionales hasta los servi-
cios de emergencia, instituciones académicas y autorida-
des de planificacion. Sin duda las bases de datos como
los sistemas desarrollados por los GIS son herramientas
digitales cada vez mas accesibles [CHA12].

Es por ello, que la llegada de de la Geolocalizacién es un
tema a tratar en la actualidad, como tecnologia que se
basa en los Sistemas de Informacién Geogréfica, y que
permite entre otras cosas informar a los usuarios de cual
es su situacion con respecto a, la de los demas, y a su vez
asociarla a lugares del mundo real.

Servicios de Geolocalizacion

Las aplicaciones de Geolocalizacion cobran cada vez
mas popularidad entre los usuarios de telefonia movil
de ultima generacion, también llamados smartphone,
que con solo obtener una conexién a Internet, es posible
desplazarse casi a ciegas, y simplemente guiados por las
instrucciones del GPS. Mas del 40% del total de terminales
usados en el planeta son smartphone [Brenner, 2012].

Segun  Mobile Life, de la consultora TNS
, el estudio anual sobre el uso del movil realizado a 48.000
usuarios en 58 paises, los servicios de localizacién son los

que mas crecimiento han experimentado en el tltimo afio
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y un 19% de los usuarios de mévil a nivel mundial ya los
utilizan, con un elevado potencial de uso futuro mostran-
do una disposicién de uso del 62% de los usuarios.

Las aplicaciones de Geolocalizacion
cobran cada vez mas popularidad
entre los usuarios de telefonia movil
de Ultima generacion, también
llamados smartphone, que con solo
obtener una conexion a Internet,
es posible desplazarse casi a ciegas,
y simplemente guiados por las
instrucciones del GPS

El uso de la navegacidon con mapas y GPS es actualmente
la mayor motivacion a la hora de adoptar la Geolocaliza-
cién, con un 46% de uso por parte de los usuarios. El 13%
de los usuarios de redes sociales por ejemplo, se registran
a través de plataformas como Foursquare o Facebook
Places, lo que supone un crecimiento del 50% mas que
en 2011. La Geolocalizacién también se utiliza para enri-
quecer la vida social y asi el 22% de los usuarios de mévil
la utiliza para localizar a sus amigos cercanos. Otros le dan
un uso mas practico y 1 de cada 4 utiliza esta tecnologia
para encontrar restaurantes y otros lugares de ocio. El 19%
revisa los horarios de los transportes y un 8% solicita un
taxi a través de un servicio de localizacién.

Motivaciones para  wtilizar los  servicios dJ Ll
Nocalizacion midvil

Havagation Hyf
Localizar luganis die intends: e
Encontrar restaurantas y lugares de oo carcanas 24
fComo aternativa de un navegador en el codwe 25
ILocalizar amigos 3
IConsultar horarios da ransportes publicos 19
Focibir alortas de negorios y ofertas 13
Falicitar un tai al

Datos globales. Base: usuarios de Geolocalizacién. [Fuente: Mobile Life de TNS]

El estudio de Mobile Life, igualmente revela unas sig-
nificativas diferencias geogréficas en relacién a las
motivaciones para compartir la ubicacién o el uso de
las diferentes aplicaciones. Por ejemplo, en el mercado
latinoamericano un 39% de los usuarios de Geolocaliza-
cién expresa que encontrar amigos es la razén principal
para compartir su ubicacién mientras que la cifra va dis-
minuyendo para otros mercados: en Europa un 20%, en
India un 11% y Norteamérica sélo con un 9%. En cuanto
a los diferentes usos de las aplicaciones, en los mercados
tecnolégicamente saturados de Asia desarrollada el 36%
de los usuarios de Geolocalizacién usa aplicaciones para
la busqueda de restaurantes y lugares de ocio cercanos,
mientras que en China la cifra desciende hasta el 17%y en
Africa Subsahariana hasta un 10%.

Los usuarios con mayor conocimiento en aplicaciones
de Geolocalizacion se han percatado de la existencia de
beneficios relacionados por compartir su localizacién
con las marcas y tiendas, en donde uno de ocho usuarios
comparte su localizacion para beneficiarse de una oferta
especial.

En una entrevista concedida al diario Espanol, El Mundo
,amediados de 2011, Oscar Ferndndez, director general de
la Asociacién de Marketing Mévil en Espafia, comentaba
que “la Geolocalizacién se encontraba en su momento de
despegue”, y que “la expectativa era la universalizacion,
es decir, que todos las personas que posean un disposi-
tivo movil utilicen la Geolocalizacién en su vida diaria” y
que por medio de la Geolocalizaciéon una persona “podria
acceder a todo tipo de informacion de interés publico”.

El fundador y director general de Fjord
,Olof Schybergson y Thom Brenner, vicepresiden-
te de aplicaciones, localizacién y comercio en Nokia
, consideran que a través de la Geolocalizacién una perso-
na puede “acceder a todo tipo de informaciéon de interés
publico”. Por otro lado, opinan que la Geolocalizacién ha
atravesado varias fases. La primera consistié en desconec-
tar los teléfonos de la linea, convirtiéndolos asi en moviles
y personales; la segunda, Internet se movilizé y ya no es
necesario un ordenador para conectarnosalared.Yenla
tercera, en la que, segun Brenner, nos encontramos aho-
ra, el objetivo es conectar a las personas con el mundo
[TECT1].
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Geolocalizados desde el

s .
movil
Es muy visto en los asiduos consumidores de la tecnolo-
gia movil, que optan por el uso de éstos dispositivos para
aplicar a la banca, viajes, compras, ver videos, tomar fotos,
usar las redes sociales, localizar amigos, escuchar musica,

en fin, una poderosa herramienta con las distintas posibi-
lidades que esta ofrece.

El smartphone ha superado
cualquier idea imaginable de
teléfono, con disefios muy
atractivos, de facil uso, cientos de
aplicaciones disponibles, y muy
comodo de transportar

Para poder aplicar a las bondades que ofrece la Geolo-
calizacién, se hace necesario contar con un dispositivo
electrénico con funcionalidades de un teléfono mévil y
caracteristicas similares a las de un ordenador personal y
que tenga GPS, como puede ser un iPhone, Nokia, Black-
berry, Palm, Android, WebOQS, YouTube, entre otros.

Estos dispositivos moviles, son los que mas facilmente
permiten la actualizacion de nuestra posicidon gracias a
su portabilidad y por medio de receptores GPS, Wi-Fi o
3G. Cada vez son mas las aplicaciones para méviles que se
llevan en esta linea y que utilizan Geolocalizacion. El he-
cho de disponer del mévil en todo momento y lugar para
poder acceder a la informacion, también permite “filtrar”
la informacion recibida, para obtener solo informacién
del entorno geogréfico cercano a su teléfono movil. Esto
permite, por ejemplo, localizar restaurantes que estén
préximos al lugar donde nos encontramos [W3112].

La combinacién del aumento de ventas de smartphone,
los lanzamientos de tiendas de aplicaciones moviles y los
nuevos desarrollos de técnicas hibridas de posicionamien-
to podrian generar, segun un informe de Juniper Research
, unos ingresos de mas de 12.000 millones de ddlares
(unos 8.000 millones de euros) de los servicios de localiza-
cién movil para 2014 [TEN11].

Pero la constante evolucion de los dispositivos méviles
y su profusa difusién hacia el publico en general han in-
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centivado la posibilidad de encontrar en éstos, nuevos
escenarios de aplicacion y utilidad. Un ejemplo muy des-
tacado de mencionar es la Realidad Aumentada.

La realidad aumentada en los teléfonos moviles es una
vision mixta de la realidad a tiempo real. Mixta, porque
combina el entorno fisico con una gran cantidad de infor-
macién virtual, que se superpone encima de una situa-
cién real. Proyectos como el del gigante norteamericano
Google, con la creacién de la aplicacién Google Goggles
, muestra una revolucionaria herramienta de realidad
aumentada. Otros proyectos ya en marcha, son las herra-
mientas de realidad aumentada que estan desarrollando
Nokia y Samsung para sus dispositivos méviles, MARA
(Mobile Augmented Reality Applications) y OMPASS
World Cities para el Samsung Omnia 2, respectivamente.
O las aplicaciones desarrolladas para el Iphone: Paris o
New York Nearest Subway [ONO12].

El Universo Geosocial

Asi  lucia el universo Geosocial a mayo de

2011 (ver infografia), segun un estudio realiza-
do por la agencia de disefio interactivo JESS3
,laimagen ordena cual sistema solar las distintas platafor-
mas sociales mas populares a diario, todas ellas girando
en torno al astro rey: el dispositivo mévil, mostrando que
a esta fecha 5,3 millones de dispositivos méviles se utiliza-
ban en todo el mundo, lo que equivale a un 77 por ciento
de la poblacién mundial.

Nuevas estrellas han surgido y otros se han ido espar-
ciendo por todo los escondrijos del enorme espacio que
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representa Internet.

En ella se muestra el tamaiio relativo de las redes sociales
y de algunos servicios online como Skype, Gmail, MyS-
pace etc. y muestra también la proporcion de la base de
usuarios que acceden a dicho servicio desde un dispositi-
vo moévil.

Ante todo esto, una vez mas, se busca responder a la
pregunta: ;Quién puede ser el jugador mas grande en el
amplio abanico basado en la ubicacién?

La Geolocalizacion se puede dar
en las redes sociales gracias a
localizacion de la direccion IP, la
trilateracion de un hotspot (zona
de cobertura wifi), la localizaciéon
del teléfono mavil o incluso la
informacion enviada por los
propios usuarios sobre su actual
ubicacion

Redes Sociales de
Geolocalizacion

Las redes sociales continian ganando adeptos afo tras
ano y ya son el 68,4% (al 2011) los internautas que decla-
ran utilizarlas a diario, frente al 60,3% de hace un aro, el
43,5% de hace dosy el 28,6% de hace tres, segun el Gltimo
informe de AIMC, realizada a usuarios de Internet.

La asociacion entre las llamadas redes sociales y la Geo-
localizacién, ha tenido sin duda un impacto positivo en
muchas dreas de cotidianidad de sus usuarios en estos
ultimos anos. El uso del smartphone como un dispositivo
inteligente provisto de Internet mévil, se ha convertido
en un instrumento para descarga de multiples aplicacio-
nes siendo las redes sociales de las mas solicitadas.

Las redes sociales son sitios en donde puedes compartir
informacion, en donde le puedes contar a tus contactos o
al mundo en general, el lugar exacto en dénde te encuen-
tras, y en algunos casos aportando informacién detallada
sobre el lugar (nhombre, tipo de establecimiento, direccién,
recomendaciones, etc.), y facilitando entre otras muchas
cosas los encuentros casuales entre usuarios y en tiempo

real. Foursquare, Google Latitude, Facebook Places, Tuen-
ti sitios, se muestran como los principales competidores
en este campo [GIL11].

Un nuevo estudio de Juniper Research asegura que la
adopcién masiva de los smartphones y el incremento
del networking geosocial va a provocar que el nimero
de usuarios de redes sociales desde dispositivos moviles
pase de los mas de 650 millones de este afo a los 1.300
millones en 2016. Segun Juniper Research “la gente quiere
saber no so6lo qué es lo que estan haciendo sus amigos,
sino que también quiere saber dénde se encuentran y
qué actividades hay en el drea en la que se encuentra”.
Las redes geosociales son especialmente sensibles en el
mundo moévil, y al dia de hoy la mayoria de los smartpho-
nes llevan incluido un dispositivo GPS, con lo que facilitan
la experiencia del estar permanentemente conectados y
disponibles.

El riesgo de estar
geolocalizados

La Geolocalizacién como hemos visto, no es mas que la
ubicacién de un objeto en un punto determinado, mas sin
embargo, es considerada por muchos usuarios como un
arma de doble filo.

De acuerdo a un estudio realizado por la Asociacion Mun-
dial de Seguridad de la Informacion, (ISACA, por sus siglas
en inglés), denominado “Geolocalizacidn: riesgo, proble-
mas y estrategias”, las aplicaciones de Geolocalizacién
cobran cada vez mas popularidad entre los usuarios de
teléfonos moviles y “como cualquier otro tipo de método
para compartir informacién, las aplicaciones de localiza-
cién pueden ser tan convenientes como peligrosas [ISA11].
Para mantenerse informado sobre los servicios que se
proveen de Geolocalizacién ISACA sugiere que los usua-
rios se informen sobre los datos que se comparten, que
habiliten la herramienta Unicamente cuando los benefi-
cios sean mayores a los riesgos, pensarlo dos veces antes
de publicar fotos etiquetadas y adoptar la tecnologias,
educarse sobre estos nuevos tipos de tecnologia.

La Geolocalizacibn como hemos visto, no es mas que la
ubicacién de un objeto en un punto determinado, mas sin
embargo, es considerada por muchos usuarios como un
arma de doble filo.

De acuerdo a un estudio realizado por la Asociacién
Mundial de Seguridad de la Informacion, (ISACA, por sus
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siglas en inglés), denominado “Geolocalizacién: riesgo,
problemas y estrategias”, las aplicaciones de Geolocali-
zacion cobran cada vez mas popularidad entre los usua-
rios de teléfonos moviles y “como cualquier otro tipo de
método para compartir informacion, las aplicaciones de
localizaciéon pueden ser tan convenientes como peligro-
sas [CON12].

Para mantenerse informado sobre los servicios que se
proveen de Geolocalizacién ISACA sugiere que los usua-
rios se informen sobre los datos que se comparten, que
habiliten la herramienta Unicamente cuando los benefi-
cios sean mayores a los riesgos, pensarlo dos veces antes
de publicar fotos etiquetadas y adoptar la tecnologias,
educarse sobre estos nuevos tipos de tecnologia.

La privacidad en las redes sociales
es un debate habitual y parece
que continuara siéndolo

Por ello, el usuario que informa constantemente de sus
acciones y lugares de interés puede estar facilitando a ter-
ceros excesiva informacion sobre su rutina diaria, como a
dénde suele ir a tomar un café o cudl es su restaurante
favorito (Lorenzo, 2010).

Las posiblidades de la
Geolocalizacion

Como se habia mencionado con anticipacién, la Geoloca-
lizacion ha llegado para quedarse. Su uso va desde buscar
vias de escape, restaurantes, zonas de servicios, hoteles,
pasando por publicaciones, marketing, enrutamientos,
compartir sitios de interés, transporte de mercancias, has-
ta en la medicina como por ejemplo seguimiento conti-
nuado de personas mayores, nifios, animales, maquinaria
industrial, en definitiva un gran etc.....

La Geolocalizacion nos puede ofrecer informacion en
tiempo real sobre lugares que se frecuentan en una de-
terminada ciudad, aprovechando la ubicacién geografica
del usuario [Comas, 2011]. Las posibilidades de la Geolo-
calizacion son muy diversas. Esta herramienta no solo es
util para obtener informacion de mapas, La Geolocali-
zacion es un aliado indiscutible de los negocios locales,
expertos en marketing y publicidad, quienes ain no son
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capaces de dimensionar las multiples oportunidades que
se derivaran de relaciones de modo casi personal realiza-
das en tiempo real y desde un contexto mévil. Segun el
Instituto Cartografico Nacional, de Espaia, el 80% de la
actividad humana requiere conocer su posicién sobre un
mapa. Unos 500 millones de personas en todo el mundo
acceden hoy como usuarios habituales a servicios de Geo-
localizaciéon [VAN11].

Son muchos los beneficios que ofrece la Geolocalizacién
y mas alld de que plataforma mdvil elijamos, es preciso
analizar en qué puntos podemos tomar ventaja de la
Geolocalizacién para ofrecer, un tipo de informaciéon mas
relevante por ejemplo del lugar en el que nos encontre-
mos. Actualmente, con la Geolocalizacion y la realidad
aumentada, la cual combina la vision de un entorno fi-
sico del mundo real con elementos virtuales, para dar al
usuario una vision enriquecida (ya sea con publicidad),
nos facilita aplicar a guias urbanas, sugerencias, rutas, etc.
(Pixels&Code, 2011). La importancia de la Geolocalizacién
se hace cada vez mas evidente entre los sectores de mar-
keting, emergencias, estrategia, ubicacion, social media,
etc., convirtiéndose en una herramienta mas para que
tanto empresas como publico general se den a conocer,
realicen nuevas aplicaciones y entren de lleno en el mun-
do de las nuevas tecnologias Web. Sin duda alguna, las
tecnologias de Geolocalizacidn han sido utilizadas hasta
ahora en diferentes ambitos con un gran éxito, desde se-
guridad, medicina, compras, ocio, comidas, arte, cine, via-
jes, educacion, vida nocturnay un gran etc., y pensandolo
bien, sus aplicaciones pueden ir mucho mas alla; desde el
seguimiento y control de enfermos como el Alzheimer u
otras enfermedades degenerativas, hasta la convocatoria
de reuniones, manifestaciones o acontecimientos cultu-
rales. Aun asi existen todavia numerosos dominios donde

podrian utilizarse con una gran eficiencia.

La publicidad es sin dudar el tema a no pasar por alto a la
hora de aplicar los beneficios de la Geolocalizacién, en el
momento, en todo tipo de negocio, comercio, servicio o
producto que cuente con una ubicacion fisica real, dispo-
nen de la Geolocalizacién para da a conocer toda tipo de
informacion relevante al consumidor.

Ya es posible gestionar las variables tiempo real, espacio
(localizacién-movilidad), y necesidad, de forma combi-
nada porque si estas en el lugar y en el sitio puede ser
que tengas la necesidad (o te la creen) de forma mas facil
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[MEM12].

En definitiva, tanto en los servicios sociales, como en
la movilidad, comercio, negocio, medicina, y un gran
numero de actividades ven en la Geolocalizacidn, una
herramienta de grandisima utilidad y sobre todo con in-
numerables aplicaciones para beneficio de sus usuarios,
eso si, sin olvidar lo que debemos ser prudentes con la
informacion que queremos compartir.

Conclusiones y
recomendaciones

La aceptable combinacién entre redes sociales, méviles
y Geolocalizacion, ha provisto a los usuarios de servicios
que facilitan la accién de ser Geolocalizados, y en mu-
chos casos basandose en patrones de comportamiento
mostrados por los mismo usuarios, como una forma de
interactuar entre ellos, en tiempo real.

Esta tecnologia posee un gran potencial para transformar
lo que hasta ahora hemos percibido de forma natural
sobre un determinado lugar, marca o persona; probable-
mente, la clave del éxito se encuentre en la capacidad de
éstas en impregnarse y mimetizarse con los habitos dia-
rios, hasta el punto de “naturalizar y universalizar” su uso.
Por la integraciéon de las tecnologias (Internet, dispositivos
moviles, redes sociales, Geolocalizacidn), sabemos donde
nos encontramos y qué camino tomar. Ya no solo importa
el qué, y el cdmo, sino el dénde. Mas sin embargo, inde-
pendientemente del fin que se busque con la utilizacién
de estas herramientas, y en la medida en que cada vez
se crean mas y mayores aplicaciones que van asociadas
a datos con informacion geogréfica y ésta a su vez rela-
cionadas con mensajes provistos por nosotros mismos, se
hace preciso pensar en temas relacionados con la intimi-
dad, la seguridad y privacidad de los usuarios, temas que
sin duda, seguiran siendo objeto de grandes y extensas

discusiones.

Ante todo esto, lo mejor seria el
poder controlar quien lee nuestra
informacion, asi como aprender
a usar adecuadamente estas
tecnologias, incluso ensenar a los
demas a usarlas

Por otro lado hay quienes consideran en un entorno mera-
mente personal que no es de su agrado o gusto este tipo
de tecnologias como Foursquare ni nada de lo que tenga
que ver con la Geolocalizacién, se reservan esos espacios
de dénde se encuentran para su vida privada.

AUn asi, Las redes sociales sin duda alguna seguiran sien-
do las grandes protagonistas para 2012. Facebook, Four-
square, Twitter o Google+, seguiradn siendo las redes con
mayor popularidad en la red.

Distintas proyecciones apuntan, en que, para el afio 2015
acceder a Internet desde un dispositivo mévil como el
smartphone o las tablets, superara con creces al acceso
por ordenador (PC o de mesa). Todo ello gracias en parte
a un mejor uso de estas herramientas, logrando aumentar
la practica y la experiencia del usuario en las mismas. Con
la continua aparicion de servicios basados en contenidos
de valor afiadido, datos Georreferenciados, Realidad Au-
mentada, mashup’s, contenidos multimediales, 3D, y un
gran etc., no es exagerado aseverar que indudablemente
serd asi, y si a esto le agregamos su integracién con las
llamadas redes sociales, las posibilidades se amplian.

El futuro de los servicios de Geolocalizacion, dependera
en parte al tipo de informacién que se comparta, que
ésta sea de mayor calidad, mas relevante y confiable. Por
otro lado, es posible que el desafortunado momento eco-
némico que se vive a nivel mundial afecte las ventas de
dispositivos moéviles de alta gamma que disponen de esta
tecnologia.
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